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Färger
Färgerna för platsvarumärket är hämtade från 
Kiruna kommun, men ges ett något bredare 
spektra för att kunna passa i en mängd olika 
sammanhang.

CMYK: 
90/60/40/25

RGB: 
21/78/101

PANTONE: 
7477 C

CMYK: 
80/10/10/20

RGB: 
3/141/178

PANTONE: 
7459 C

CMYK: 
50/5/5/15

RGB: 
120/179/204

PANTONE: 
7458 C

CMYK: 
35/85/100/55

RGB: 
101/39/20

PANTONE: 
1817 C

CMYK: 
20/80/100/15

RGB: 
179/71/25

PANTONE: 
174 C

CMYK: 
0/80/100/0

RGB: 
231/80/18

PANTONE: 
1665 C

CMYK: 
70/30/50/10

RGB: 
82/136/127

PANTONE: 
2462 C

CMYK: 
45/15/30/0

RGB: 
155/188/183

PANTONE: 
623 C

CMYK: 
27/8/19/0

RGB: 
198/216/211

PANTONE: 
5595 C

CMYK: 
55/55/75/60

RGB: 
75/64/42

PANTONE: 
448 C

CMYK: 
50/35/100/23

RGB: 
126/123/32

PANTONE: 
392 C

CMYK: 
15/5/60/0

RGB: 
229/223/129

PANTONE: 
609 C

CMYK: 
0/10/40/20

RGB: 
217/197/148

PANTONE: 
466 C

CMYK: 
0/5/25/10

RGB: 
236/224/191

PANTONE: 
7501 C

50% ton av ovan



It’s way beyond 

Museo Sans 300

Aa Bb Cc Dd Ee Åå
Čč Đđ Ŋŋ Ŧŧ 
Museo Sans 700

Aa Bb Cc Dd Ee Åå
Čč Đđ Ŋŋ Ŧŧ 

Typografi
Platsen Kirunas typografi har också hämtats 
från Kiruna kommun. Till skillnad från 
kommunen används dock bara den linjära 
versionen av Museo, dvs Sans. 

Typsnittet innehåller alla viktiga svenska 
och samiska tecken och går att hitta på 
fonts.adobe.com.



It’s way beyond 

Platypi Bold

Aa Bb Cc Dd Ee Åå
Čč Đđ Ŋŋ Ŧŧ 
Platypi Light Italic

Aa Bb Cc Dd Ee Åå
Čč Đđ Ŋŋ Ŧŧ 

Typografi
Som komplement till kommunens typografi 
använder platsvarumärket även typsnittet 
Platypi.  

Typsnittet innehåller alla viktiga svenska och 
samiska tecken och går att hitta kostnadsfritt 
på fonts.google.com.



Logotyp
Logotypen används företrädelsevis i mörkblå 
eller vit version, men kan även användas i 
övriga profilfärger samt svart.

Inga andra färger än ovan nämnda ska 
användas.



Bård
Platsen Kirunas egen bård kan användas i 
samtliga profilfärger samt svart respektive 
vit och ska harmoniera med bakgrunden. 
Den ska synas diskret och inte ta över. 

Bården ska, tillsammans med logo, hålla 
samma höjd. Den ska överträ�as av logotypen i 
synlighet, vilket kan göras med hjälp av 
transparens, färgton eller färg.

Bara bården, som dekor och för visuell 
igenkänning. Både ljusare och mörkare. 
Antingen en annan profilfärg eller 
multiplicerad, ton-i-ton.



Mönster
Kirunas repetitiva mönster kan användas i 
samtliga profilfärger samt svart respektive 
vit och ska harmoniera med bakgrunden. 
Det ska synas diskret och inte ta över. 
Mönstret gör sig bäst ton-i-ton, vilket bland 
annat kan skapas med hjälp av transparens 
eller multiplicering.



För liten Lagom För stor

HÖRNRADIE:

Till text
eller bild funkar behållaren bra. 
Exempelvis som inforuta eller 
som grafik ovanpå en bild.Behållare

Som komplement till bård och mönster tillför 
vi grafiska behållare, med sin slipade form 
hämtade från Silverfallets stenar. Elementen 
funkar som behållare för bilder eller för text 
på bild. Det gör att allt vi skriver kan fram-
träda tydligt och tillgängligt. 



Byggklossar
Bårdens och mönstrets beståndsdelar kan 
brytas loss för att användas var för sig eller 
tillsammans, i annan komposition. De kan, 
med sparsamhet, användas tillsammans med 
text, för att stärka formen och/eller fungera 
som blickfång. 

Nyckelindustrier 
Key industries

Arktisk vardag 
Arctic lifestyle

18

The Right of Public Access 
gives you the freedom to move 
through nature, but it’s important 
to show respect. Always take 
your trash with you and leave no 
trace of where you have camped. 
Also, be considerate of the local 



LOGO

LOGO + LOGO

Oavsett om det är kommunen eller annan aktör som 
väljer att kommunicera platsen Kiruna så fungerar 
platsvarumärket som en bas. Det ska vara det första 
man möts av visuellt. Andra aktörers logo/logos visas 
alltså underordnade platsen.

Det uppnås på olika sätt i olika media. I film visas 
avsändarlogo i outro. På trycksak med flera sidor 
placeras gärna platsvarumärkets logo på framsidan 
medan annan aktörs logo placeras som avsändare 
på baksidan. I sociala medier framgår avsändare i 
ikon/konto medan platsen framgår i bild/film.

Oavsett om avsändaren är kommunen eller annan 
aktör så fungerar platsvarumärket som en bas och ska 
vara det första man möts av visuellt. Andra aktörers 
logo/logos visas på så sätt underordnat platsen.

Det uppnås på olika sätt i olika media. I film visas 
avsändarlogo i outro. På trycksak med flera sidor 
placeras gärna platsvarumärkets logo på framsidan 
medan annan aktörs logo placeras som avsändare 
på baksidan. I sociala medier framgår avsändare i 
ikon/konto medan platsen framgår i bild/film.

Platsen 
i förhållande 
till andra

Platsens logo i satsytans topp 
medan andra aktörers logos 
placeras i underkant. Färger 
och grafiska element rimmar 
med platsvarumärket.


